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Web-Musiksender Tape.tv will Erbe von MTV und Viva antreten / Grinder Conrad Fritzsch plant 9 Millionen Euro Umsatz
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Sein Credo: Redaktionell aufbereiteter

Content wird im Web 2.0 extrem wichtig

Musikfernsehen ist tot. Warum sind Sie
sicher, dass ausgerechnet im Internet ei-
ne Wiederauferstehung erfolgt? Wenn

Sie so wollen, ist das Internet Ausl
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diskuticren wirkt das Pro

grammschema im Fernschen heute ver
gleichsweise starr und den Zuschauern
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So weit, so gut. Aber wird in Zeiten des
User generated Contents redaktionell
aufbereiteter Inhalt nicht partiell iber-
flissig? Ganz im Gegenteil
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Ich bin mir

sicher, dass aufbereiteter

Content gerade in Zeiten des Web 2.0 von
enormer Bedeutung ist und den nachsten
Schritt in der digitalen Evolution mar

kiert: Zuerst war Fernsehen - jeder konn

te nur gucken, was ¢ine Redaktion aus
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Fritzsch. Der 40-jahrige Firmengrinder absol
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sammen mit Stepharse Renner Tape.ty
fungeert der Musikhebhaber sent diesem Jahe aks

Vorstand des Berliner Untemehmens
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chen Jetzt bicter
wir eine Kombination aus technischer In
telligenz und redaktioneller Intelligenz
und damit die Moghichkeit fur den Zu
schaver, die Musik zu bekommen, die er
horen und sehen will, ohne dass er da
nach muthsam recherchicren muss, Bezo
gen auf Musik und Myspace oder Youtu
be heifft das: Bei Myspace kann ich nach
meiner Musik suchen, bei Tape.tv findet

mich meine Musik

Im Fernsehen ist die Konkurrenzsituati-
on mit MTV und Viva Gberschaubar, Ta-
pe.tv bewegt sich aber in einer Welt, in
der es zigtausende potenzielle Konkur-
renten gibt -~ neben den Podcasts von
Einzelkampfern gibt es die Websites der
Musiksender, ganz zu schweigen von
Riesenplattformen wie Youtube oder
iTunes. Wie wollen Sie im Kampf um die
Aufmerksamkeit der Fans punkten?

Durch ein neues Konzept, welches die di

‘uul-; Uberforder ung unserer Generation
st und dem Entertainment-Wunsch der
Zuschaver nachkommt. Der Erf ":.‘ von
l.i["\‘v"\ | CEL erstens darin, dass der Nut
zer sich gar nicht auskennen muss, um an
seine Musik zu kommen: Das Gbernimmt
die Redaktion. Zum anderen kann aber
jeder Zuschauer auf eine schr komplette
Auswahl zugreifen. Wir haben schr gute
Deals mit allen :.:h"\‘l, n Labels allein

schon von daher ist fur guten Content
dauerhaft gesorgt. Und zweitens: Selbst
die Idee
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redaktionellen auch Werbe-Know-how
entwickeln. Doch mit Bannerschaltung
auf einer Musikplattform konnen Sic kei
nen Blumentopt gewinnen. Man braucht
vielmehr eine Advertising-Intelligenz, die
den grofien Markenartiklern die Mog
lichkeit gibt, eine Markenbotschaft hoch
emotional auf eine Internet-Plattform zu
bringen. Wir haben uns von Anfang an

mit der Frage beschiftigt, wie kreatives

imment ausschen konnte
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Auch in diesem Bereich sind wir also
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Der Niedergang der Musiksender hat
auch damit zu tun, dass Klingelton-
Trashwerbung Markenartikler vertrie-
ben hat. Wie sieht denn Advertising-in-
telligenz auf einer Plattform aus, die
Pop, Rock, Hiphop, Soul und Punk be-
reithalt? Nchmen Sie das Beispiel Merce

des. Das Unternchmen hat Tape.tv als
Plattform genutzt, um fiir die Mercedes
Benz Fashion Week in Berl
cine exzellente Idee, obwohl das Unter
nchmen wenig mit Musik zu tun hat
Aber und das war der entscheidende
Dreh: Musikfans und Musiker sind in der

Regel auch ausgesprochen modewusst
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denken Sie an Madonna oder Lady Gaga
Fashionistas legen umgekehrt viel Wert

auf gute Musik. Uber diese Ve
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haben wir es geschafft, dass Mercedes o
nen eigenen Kanal auf Tape.ty zielgrup

pengenau kommunizieren konnte

Entstehen diese ldeen bei thnen im Haus
oder bei der IP, die ja seit einigen Wochen
Tape.tv vermarktet. Bei uns. Wir haben

mu pe.tv Media eine cigene Vermark
TUNESOrgAnISatIon mit g r Kreatin
Unit. Parallel dazu arberten wir mit |
erfolgreich zusammen, die mit threr TV
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bild- Werbebereich entwickels
Sie arbeiten auch mit Radiostationen
und Musikzeitschriften zusammen. Wie

sieht das Geschaftsmodell aus? In man

en Faller ind wir daktioncller
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rund 9 Milhonen Euro umsetzen, haupt
sachhich mat Werbung. Aber ich kann mur
auch vorstellen, dass lape.tv mt intelh

genten Subscriber- Modellen Geld verdie
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Die Medienwelt steht Kopf, weil alle
Apps machen. Warum hat TapeTV noch
keine iPhone-App? Mobiles Internet ist
das nichste groBe Projekt, das bei uns auf
der Agenda steht. Aber wir wollen keine
App um der App willen. Auf Daver wer

den sich nur die

Applikationen auf den
Markt durchsetzen, die intelligent sind
und fir ein durchdachtes Geschiftsmo
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