TAPE.TV

Die Verpackung muss stimmen

Die Musikvideoplattform tape.tv bereitet sich auf die Phase Entertainment 3.0 vor. Anfang 2011 wird
das Unternehmen ein eigenes Studio in Betrieb nehmen, in dem acht Formate produziert werden

~im richtigen
Augenblick das
Richtige
bekommen*:
tape-tv-Grunder
Conrad Fritzsch

é +Das Musikfernsehen lebt - im
Netz’, betitelte der kressreport im
April 2009 einen Artikel (iber tape.tv.
Damals hatte die Musikvideo-Plattform
12 Mitarbeiter, heute sind es dreimal so
viel. Aus 200.000 Unique Usern sind 2,2
Mio. geworden. Conrad Fritzsch, 41, und
seine Geschiftspartnerin  Stephanie
Renner sind trotz groffer Konkurrenz
durch verwandte Angebote - von Putpat
iiber QTom bis zu Steereo, Last.fm & Co.

- grofie Schritte weitergekommen. Einen
Bruttoumsatz von 6 Mio. Euro prognosti-
ziert Fritzsch fir 2010, fiir 2011 gar einen
Sprung auf 20 Mio. Das schnelle Wachs-
tum ist nétig, denn wenn es eine Zeit
gibt, Werbungtreibende von der Wir-
kung ihrer Spendings auf Plattformen
wie tape.tv zu tiberzeugen, dann ist sie
jetzt gekommen. Fritzsch trifft sich der-
zeit landauf-landab mit Markenherstel-
lern, um {iber Kooperationen zu spre-
chen, durch die Produkte sinnvoll in das
Angebot auf der Seite eingebunden wer-
den kénnen. Neben reinen Werbeforma-
ten wie Pre-Rolls und der sogenannten
»360 Grad-Anzeige’, bei der sich eine
Werbung um das laufende Video herum
aufbaut, sollen Marken namlich fiir eige-
ne tape.tv-Formate begeistert werden.
Im Januar 2011 will der ehemalige Wer-

ber Fritzsch ein eigenes Studio eréffnen,
in dem zundchst acht Formate produ-
ziert werden sollen. ,Wir wollen den
Schritt zu Entertainment 3.0 gehen’, sagt
Fritzsch. Er versteht darunter den Auf-
bau eines linearen Vollprogramms, das
jedoch je nach Nutzer personalisiert ist
und in das man interaktiv eingreifen
kann. Dazu kommt ein eigener EPG
(elektronischer Programmfiihrer). ,Die
Leute wollen personalisiert unterhalten
werden, ohne dass sie vorher wissen,
was sie zu sehen bekommen." Zu den Al-
gorithmen und den Hinweisen aus So-
zialen Netzwerken iiber Vorlieben der
Nutzer kommen aber nach wie vor eige-
ne Redakteure, die das Angebot pflegen.
Denn, so sagt Fritzsch: ,Content is King,
Package is God" Klare Ansage: Die Ver-
packung muss stimmen. Christian Meier
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