lﬁ[_l_i:.tu gibt den Beat vor

Wer Musik visualisiert erleben will, schaltet schon lange
nicht mehr MTY oder VIVA cin, sondern sucht sich seinen
Musikkanal im Netz, Hier kann sich der Nutzer sein eige-
nes Programm rusammenstellen. Ganz weit vorn spiell
tape.tv mit, vor zwei Jahren angetréten, um das "Musik-

fernsehen der Zfukunft” zu erfinden.
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In der leketen Erhebung der AGOF internet facts 2010-1 kam
das Anpebot aus Herlin aut 1,44 Millionen Unique Lser pro
hMonat. lm September sollen es nach eigenen Angaben bereils
2.2 Millionen sein. Die aktuelle Mitarbeiterzahl von 35 wird
bis zum Jahresende aul chwa 400 steigen, Der prognoshizierle
Umsate fiir 2000 betrdgt Gber sechs Millionen Fura, fiir 2011
sogar 20 Millionen Euro. Unternehmen wie Deichmann, M

crosoft, Seal, McDonald's, Telekom urnd Sony Fricsson wer-
ben aul lape.tv. Wie lautet das Lriolgsrezepl der Berliner?
mew business' sprach mit Conrad ritesch, neben Slephanie
Renner Ceschifllsfithrer beim personalisierten TV -Kanal,
tiher Fxpansion, Vermarktung sowie das neue Studio.

nby: Wie kommt der starke Anstieg der UserZahlen zustande?

Conrad Fritzsch: Mit dem Helaunch im Februar 2000 haben
wir viele Dinge an unserem Produlkl optimiert und auch die
Klickraten erhihit. Dlabei arbeilen konbimuerhch an unserem
Herzstiick, dem Plaver, Bei der akluellen Version geht ex um
die hichstmagliche Finfachheil und Persomalisierung. |kas
klingt wie cin Widerspruch, ist es aber nicht. Danchen wur

de das redaktionelle Angebot ausgebaut, das "special Fealure!
wird beispiclsweise extrom hiufig angeklickt, [Dariiber hinaus
hat der Finslicg, unserer Gesellschatter Lars Ldittrich, Fx-Tebi

tel-Vorstand, und Alexander Grella, Vorstand der TYEC Bete-
ligungs AC, fiir einen Schub sewohl in der CHientlichlkeitsar-
beit als auch in der Vermarktung gesorgt.

Ferner haben wir viel in Chinline-Markebing mvestiert und
unsere Kooperationen merklich crweitert. Insgesamt vertii-
gen wir Gber 28 Martner. Mit 'Spex’ und Bild.de haben wir
cine Hefgreitende Kooperalion. So setzen wir zum Beispiel
far Bild.de komplette Formale um, die manchmal auch den
Bereich Boulevard streifen, wic im Fall der Videopremiere
Robbie Willlams.
ree Awareness hat unsere

VO Fir weite-
Medien-
parinerschalt mit der Berlin Music
Week'! Anfang September pesorgh
Im Rahmen der Popkomm haben
wir 20
Draraus hat sich das Poemal "Aul den
Ddchern' entwickelt. Mil dicsen For-

matert erreichen wie das Flnf- oder

Dachkoneerte veranstaliel

Cechstache an Views eines nornmalen
Wideos.

nb: Wao haben Sie diese Aktivitaten
promotet?

Fritzsch: Vor allem im Social Media-
Bereich, inzbesondere bei YouTube,
aber auch bei Faccbook. Allein Bar
Social Media haben wir eine Person
eingestelll, insgesami besteht das
Marketingteam aus [anf Personen,

nly: Gibt es neue Sonderwerbelormen?
Fritzech: Wir haben das bekannle 360*Mobon Ad wum 're
Foll 360°Motion Ad weiler entwickelt. Dabei lautt das 're
Roll lediglich sehn Selkunden. Ein Teil des Pre Rolls, bei-
spielsweise die Kernbolschalt, expandiert in den schwarzen
Fahmen von tape.tv. Dann kommt das Video, wihrend im
Rahmen weiterhin dic Werbung ldutt. Diese Sonderwerbe
torm haben wir jiingst mit New Yorker umgesetzt.

e sweite Sonderwerbeform, die wir mit dem neuen
Playver realisieren, heit Pull Pre Roll, Das heifst, des [T
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sich den Heravsforderungen der Bnlwicklungen nicht ver-
sperten, sondern diese als Chance begreifen. Wer das nicht
tut, wird erleben, dass andere den Markl erschlieizen. s
kommt fir alle darauf an, sich zu professionalisicren, und da-
tir zu sorgen, dass sie sHmmige und konsequente Erlasmn-
delle erstellen, Bel zum Beispiel werbefmanzierien Modellen
sollte das Angebot tir die Werbungtreibenden entsprechend
altraktiv sein, Hineu kommt, dass die Werbungtreibenden
natiirlich auch midglichst hohe Reichweiten erwarten, und es
daher gerade [ir kleinere Anbieter von Eadioformaten ein
Zusammenschluss beriiglich der Vermarktungsaktivititen
dringend gebolen sl Der Audio- und Radio-Markt im Web
steht hier allerdings noch am Anfang und wird allentalls
l]'mmi'mpa [hisch' wah PRI, | RE= }_-_!_'i'_ﬂ_’ j._-1 sichon ::-i;nig::'
Player am Markl, die sich um gine Ausammentassung

der Angebole bemithen. Allerdings milt es hier noch di-

verse Slalpersicine in Hinhlick auf das Finbuchungs-
verhalten durch dic 'l.-"-'x"r‘]?lljl'lgtI'L':ih“r“.i'h':n i deren
hMediaagenturen aus dem Weg 7u rdumen. |as st

tur uns um BVDW Lab Audio Radio on Web' ciner doer

[ lTeuptgrinde, waram wir uns zusammengelunden haben.

nb: Wie wichtig 1st der Gang ms Internet fir die klassischen
Hértunk-Sender?

Henee: Ur 15t unvermetdlich, Radio st das letzte verblicbene
analoge Medium und wird nun vomn Intemet sozuzagen 'di-
ritalisiert’. Yon den bestehenden Radiomarken werden sich
sicherlich viele auch im neuen, digitalen Markt behaupten
kiinnen, Wichtis wird aber vor allem sein, dass die Sender im
Wob sich qualitativ-inhaltlich deutlicher positionieren.

nb: Kdnnen sich reine Web-Radio-Sender gegen bekannte
Hirfunk-Marken im Vermarktungswettbewerb tiberhaupt
durchsetzen?

Doieet AG-Vorstoned Botier Tenze: "Webroili feng

i Geeenisalz zi LKW selide Messidalen generieren.”
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Henze: |a, durch klare Profilierung und durch Asgregation,
| Yie Digitalisierung eritnet dem Medivum Radio endlich auch
den so genannten 'Long Tail', die schier unendliche Vielfalt
verschiedenster Nischeninteressen, In der Summe ergibt das
extrem viele extrem emotionale Bindungen der [lirer zu ih-
ren Sendeen, die damit auch Hir Werbekunden hochinteres-
sant werden.

nb: Welche Branchen werben hauplsichlich im Web-Radia?

Sallam: Aktuell leider definitiv zu wenige, und die, die
g5 schon nutzen, buchen hauplsachlich, weil sie enlbweder
durchans immowvativ smd, wie man zum Beispiel an einer For
rery Kampagne aut Lant.hm hiren konnte, oder auch weil
sie thre klassischen Kampagnen ins Nelz wverlangermn. An-
gebracht, in dem Bereich zu werben, ist es nahezu fr alle
Werbungtraibenden. Nicht nur fur die, die ohnehin Radio
i ithrem Mediamix verwenden, zondem auch fir die, die
I Msplay-Kampagnen buchen, da Audioangebote das Display-
wuteungsverhalten positiv beeintlussen. Radio wirkt gerade
im Netz wesentlich weitergreifender als in der 'klassischen’
O Ade-Well.

nb: Bei welrhen Werbelcunden sehen Sie noch 'otengial 7
Sallam: The grifien Potonziale bestehen bei den Wer-
bungtreibenden im Hinblick aul Audio und Radio im Inter-
net sicherlich bei all denen, die Web-alline Produlte anbicten,
ader auch thr Tmage entsprochend pushen wollen, Das reicht
von technischen Brands, dber Aulomolive bis hin zu | ilestyle
und Fashion. Aber auch fir FMCCG- oder Pharma-Brands gihi
¢35 hier noch viel Potenzial. Alle, die vor den ‘grofen Wellen!
Andio und Radie im Web nutzen, geniclien ja auch immer
unwelgerlich den YVorteil, noch hervorgehoben platzier! zu
sem, da Aundio-Werbespots in dem Umfeld noch ebwas nichl
Alliaghches sind.

nb: Wie hoch sind die Etats der Kunden Rirs Webradio?
Sallam: Dlerzeit sind die Budgets der Werbungtreibenden
leider moch so put wie sar nicht vorhanden. In den nich-
sten ewer |ahren doartten sie allerdings deutheh zweistellige
Wachstumsraten erreichen, In den LU5A sind digse Enbwick-
lungen jelzl schon entsprechend,

nb: Werden dic Preise fiie Web-Radio-Werbung parallel sumn
Eeichweilenaushau anzichen?

Sallam: Bezogen aul die Preise e Audio-Online-Werbung
Wiih-
rungs-Rinigung chor cine Anndherung an die Ureise des
klazsischen' Rundlunks zu rechnen. Allerdings gilt es, dabei
zu bertcksichligen, dass Audio-Online- Advertising flir Wer-

it mil Funchmender Reichweite, Messbarkeit und

bungtreibende cine Menge Vorleile in Hinsichl aul 1T racking
und Targeting biclel. Bei Einsalz enlsprechender lTechnolo-
gien kimnen die gleichen Targeling-Miglichkeilen, dic man
auch von der Displavwerbung her schon gewohnl ist, zum
Emsate kommen. Das fihrt zu wesentlich verbesserten Wer-
bekentakten und zu entsprechend hoherer Eundenzufrie-
clenhet,

(interiea Margat Ay
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entscheidet, ob er den Pre Roll dffnet. Der Werbetreibende
platziert zum Beispiel auf tapety Key Visuals, die durch
einfaches Anklicken zum Pre Roll werden, Withrend einer
vierwdchigen Buchung der Automarke smart, hat sich der
durchschnittliche Nutzer dazu entschieden, nach dem ersten
Video noch ein zweites anzuschauen, das zur Wahl stand.
MNach wie vor bieten wir auch Branded Channels an. 5o ha-
ben wir beispiclsweise fiir Mercedes-Benz einen eigenen
Musikkanal zur Fashion Week in Berlin umgesetzt, Auch hier
wurden Pull Werbemittel eingesetat,

nb: Das klingt jetzt so, als wiirden Sie den Musiksektor im-
mer hiufiger verlassen,

Fritzsch: Musik ist immer der Kern. Wir entwickeln uns zum
Sender und sind derzeit dabei Senderformate zu schreiben,
Dazu gehoren auch Lifestyle und Fashion. Diese Themen
sind einfach Teil der Popkultur und damit auch der Musik-
szene, Man darf blofs nicht wie MTV den Fehler machen, die
Musik zu verlassen und nur auf Lifestyle zu setzen,

nb: Kiinnen Sie schon Details zu Threm geplanten Studio er-
zihlen?

Fritzsch: Wir sind derzeit dabei ein eigenes Studio zu bauen,
um w.a, Live-Sendungen zu produzieren, tape.tv bietet kiinf-
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tig zum einen personalisiertes Musikternsehen und zum an-
deren ein von Redakteuren erstelltes Komplettprogramm,
das den aktuellen Musikmarkt widerspiegelt und kommen-
tiert. Zu Weihnachten werden wir an 24 Tagen mit 24 Bands
etwas realisieren, bei dem sich der Nutzer einbinden kann.
Begleitet wird das Ganze von einer grolen Social Media-
Aktion, in deren Rahmen der Nutzer zum Beispiel mit dem
Kiinstler in Kontakt treten kann. Das heifit, wir probieren
erstmals rickkanalfihiges Fernsehen online aus. Wir wer-
den testen, wie viel Interaktion der Nutzer dberhaupt will,
wenn er Fernsehen schaut, AuBerdem werden wir erneut mit
Kdstritzer den Wettbewerb "Echolot’ veranstalten - allerdings
ein paar Nummern griBer. Anfang 2011 geht das schon los,

nb: Gibt es weitere Neuigkeiten bei tape.tv?

Fritzsch: Wir sind ja nicht nur via Internet und dem Sony
Bravia zu erreichen, sondern auch {iber die mobile Plattform
Ovi von Nokia, Das ist unsere erste App. Wir werden auch
auf dem neuen Nokia N8 abrufbar sein. Zudem sind wir seit
Anfang September auch in der Schweiz und Osterreich mit
unserem Angebot vertreten. 2011 sollen Frankreich, Holland
und GroEbritannien folgen.

(Irtervdewr: Yooune Wiodzal)
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